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El El mercado internomercado interno y su relaci y su relacióón conn con
la la producciproduccióónn y y  la la refinacirefinacióónn

ConceptoConcepto 19801980 19901990 20002000

!! Mercado internoMercado interno
        (Miles de barriles)(Miles de barriles)  140.706140.706 145.003145.003 181.691181.691
!! Mercado internoMercado interno

    (    (% de producci% de produccióónn)   )   17,3417,34     18,5918,59       15,7815,78  
!! Mercado internoMercado interno
    (    (% de la refinaci% de la refinacióónn)  )  41,5541,55       43,3143,31       45,9945,99
Fuentes:Fuentes:  MM..EE..MM..  PODPODEE. 1998 y 2000. 1998 y 2000. . CCáálculos propioslculos propios
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EvoluciEvolucióónn de de las ventas las ventas de combustibles de combustibles
El El crecimientocrecimiento del 25 % en el del 25 % en el consumo  entre consumo  entre 1990 y el 1990 y el

2000 2000 ocultocultóó evoluciones muy diferenciadas por productos evoluciones muy diferenciadas por productos::

Mientras queMientras que  laslas
ventasventas de GLP  de GLP casicasi se se
duplicaron duplicaron y y laslas de de
gasolina gasolina de motorde motor
aumentaronaumentaron en 27 %, en 27 %,

laslas de  de ““kerosenekerosene””
cayeroncayeron a un a un quinto quinto y y las las
de combustiblede combustible pesado pesado a a
lala mitad mitad..

En conclusiEn conclusióónn::  LosLos
principales principales responsablesresponsables
del crecimiento fueron ladel crecimiento fueron la
gasolina y gasolina y el el GLPGLP..
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EvoluciEvolucióón de pn de precios promedios de gasolinarecios promedios de gasolina
vendidavendida  en el mercado interno y exportadaen el mercado interno y exportada

(En centavos de d(En centavos de dóólar por litro)lar por litro)

1111,,771515,0,01515,,331313,,661212,,55
FOBFOB
((93 oct93 oct))

1212,,991212,,7799,,5544,0,033,,77
PromedioPromedio
mercadomercado
internointerno

1998199819971997199619961995199519941994PreciosPrecios
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EvoluciEvolucióón n ddel el iimpuestompuesto  aal l cconsumoonsumo  ddee
ggasolinaasolina  een n eel l mmercadoercado  iinternonterno

(En (En ccentavosentavos  dde e ddóólarlar  pporor  llitro)itro)

3,93,91,11,11,31,3
ImpuestoImpuesto al al
consumoconsumo de de
gasolinagasolina de de
motormotor

200020001990199019801980ConceptoConcepto
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PolPolííticas de precios aplicadticas de precios aplicadaass  a losa los
combustibles combustibles derivadosderivados del del petr petróóleoleo

PMVPPMVPReguladoReguladoNo afectoNo afectoReguladoReguladoGLPGLP

V.A.E.V.A.E.LibreLibreI.C.G.I.C.G.Valor Valor AlternoAlterno de de
ExportaciExportacióónn

““KeroseneKerosene””

PMVPPMVPReguladoReguladoI.C.G.I.C.G.ReguladoReguladoFuel oil residualFuel oil residual

PMVPPMVPReguladoReguladoI.C.G.I.C.G.ReguladoReguladoDiesel oilDiesel oil

PMVPPMVPReguladoReguladoI.C.G.I.C.G.ReguladoRegulado
Gasolina deGasolina de
mmotorotor  s/s/plomoplomo
(95 (95 octanosoctanos))

Precio MPrecio Mááximoximo
de Venta alde Venta al

PPúúblicoblico
ReguladoRegulado

 Impuesto de Impuesto de
ConsumoConsumo
GeneralGeneral

ReguladoRegulado
Gasolina deGasolina de
mmotorotor  c/c/plomoplomo
(91 (91 octanosoctanos))

Precio final Precio final   alal
consumidorconsumidor

MargenMargen
comercialcomercial

ImpuestosImpuestosPrecio a puertaPrecio a puerta
de refinerde refinerííaa

CombustiblesCombustibles
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Agentes del mercado internoAgentes del mercado interno
de combustiblesde combustibles

EmpresasEmpresas  distribuidorasdistribuidoras ( (mayoristasmayoristas))::
!! PDVSA, a PDVSA, a travtravéés s de de su su filialfilial Deltaven Deltaven, , vende productosvende productos

marcamarca PDV, PDV,
!! Las filiales de las Las filiales de las ““mayoresmayores”” (Shell, ExxonMobil, (Shell, ExxonMobil,

Texaco y British Petroleum) venden sus propias marcas,Texaco y British Petroleum) venden sus propias marcas,
yy

!! Grupos empresariales venezolanos (TrGrupos empresariales venezolanos (Tréébol Gas,bol Gas,
CorporaciCorporacióón de Combustibles Monagas, Llanopetrol),n de Combustibles Monagas, Llanopetrol),
venden sus propias marcas.venden sus propias marcas.

Empresas expendedorasEmpresas expendedoras ( (minoristasminoristas))::
!! EstacionesEstaciones de  de servicioservicio de  de laslas  distribuidorasdistribuidoras e e

““independientesindependientes”” (con  (con contratocontrato de  de suministrosuministro).).
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PrecisionesPrecisiones

!! Esta presentación se refiere sólo a las políticas deEsta presentación se refiere sólo a las políticas de
precios aplicadas a los combustibles que se vendenprecios aplicadas a los combustibles que se venden
en el mercado interno en sentido estricto.en el mercado interno en sentido estricto.

!! Excluye los combustibles vendidos en losExcluye los combustibles vendidos en los
“expendios SAFEC” (Suministro Alterno“expendios SAFEC” (Suministro Alterno
Fronterizo Especial de Combustibles). Para ellos,Fronterizo Especial de Combustibles). Para ellos,
el MEM fija únicamente el precio en planta deel MEM fija únicamente el precio en planta de
distribución. Las estaciones SAFEC venden adistribución. Las estaciones SAFEC venden a
precios que compiten con los de la frontera enprecios que compiten con los de la frontera en
Colombia o Brasil.Colombia o Brasil.
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EvoluciEvolucióón de in de impuestos de consumompuestos de consumo
general degeneral de  combustiblescombustibles

(Bol(Bolíívares por litro)vares por litro)

0000GLPGLP

0,3*Valor 0,3*Valor Alterno Alterno dede
ExportaciExportacióónn

6,766,76““KeroseneKerosene””

18,1518,15 0,9225 0,9225Fuel oil residualFuel oil residual

14,4014,409,849,84Diesel OilDiesel Oil

29,1029,1035,0035,00Gasolina de motorGasolina de motor
s/s/plomoplomo  95 95 octanosoctanos

21,0021,0035,0035,00Gasolina de motorGasolina de motor
c/c/plomoplomo  91 91 octanosoctanos

2002200220012001CombustiblesCombustibles
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Precios promedios a puerta dePrecios promedios a puerta de
refinerrefineríía en noviembre del 2002a en noviembre del 2002

(Bol(Bolíívares por litro)vares por litro)

21,6421,64GLPGLP

176,253 176,253 (11.11.2002)(11.11.2002)““KeroseneKerosene””

No No disponibledisponibleFuel oil residualFuel oil residual

13,2013,20Diesel OilDiesel Oil

45,6045,60Gasolina de motorGasolina de motor
s/s/plomoplomo  95 95 octanosoctanos

26,7026,70Gasolina de motorGasolina de motor
c/c/plomoplomo  91 91 octanosoctanos

PreciosPreciosCombustiblesCombustibles
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MMáárgenes de comercializacirgenes de comercializacióónn
promedios promedios ((noviembre del 2002)noviembre del 2002)

(Bol(Bolíívares por litro)vares por litro)

 110,37 110,37    (Cadena)(Cadena)GLPGLP

LibreLibre““KeroseneKerosene””

NoNo disponible disponibleFuel oil residualFuel oil residual

20,4020,40
((MinoristaMinorista +  + mayorista ponderadomayorista ponderado))

Diesel OilDiesel Oil

22,3022,30
((MinoristaMinorista +  + mayorista ponderadomayorista ponderado))

Gasolina de motorGasolina de motor
s/s/plomoplomo  95 95 octanosoctanos

22,3022,30
((MinoristaMinorista +  + mayorista ponderadomayorista ponderado))

Gasolina de motorGasolina de motor
c/c/plomoplomo  91 91 octanosoctanos

MMáárgenesrgenesCombustiblesCombustibles



Departamento de Economía Universidad de Los Andes

Impuesto de consumo general paraImpuesto de consumo general para
cada combustiblecada combustible  en  el 2002en  el 2002

(Bol(Bolíívares por litro)vares por litro)

 0 0GLPGLP

75,53775,537
(0.3*VAE 11.11.02= (0.3*VAE 11.11.02= Bs. 251,79/LTBs. 251,79/LT))

““KeroseneKerosene””

18,1518,15Fuel oil residualFuel oil residual

14,4014,40Diesel OilDiesel Oil

29,1029,10Gasolina de motorGasolina de motor
s/s/plomoplomo  95 95 octanosoctanos

21,0021,00Gasolina de motorGasolina de motor
c/c/plomoplomo  9191 octanos octanos

MontoMontoCombustiblesCombustibles
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Estructura de precios finales alEstructura de precios finales al
consumidor en noviembre del 2002consumidor en noviembre del 2002

(Bol(Bolíívares por litro)vares por litro)

132,01132,01110,37110,37
(Cadena)(Cadena)

No afectoNo afecto21,6421,64GLPGLP

251,79251,79
(V.A.E.)(V.A.E.)

LibreLibre75,53775,537176,253176,253““KeroseneKerosene””
(11.11.2002)(11.11.2002)

60,4960,49No disponibleNo disponible18,1518,15  No disponibleNo disponibleFuel oil residualFuel oil residual

484820,420,414,4014,4013,2013,20Diesel OilDiesel Oil

979722,322,329,1029,1045,6045,60GasolinaGasolina  s/s/plomoplomo
95 95 octanosoctanos

707022,322,3212126,726,7GasolinaGasolina  c/c/plomoplomo
91 91 octanosoctanos

PrecioPrecio final final
al al consumidorconsumidor

(4) = 1+2+3(4) = 1+2+3

MargenMargen
comercialcomercial

(3)(3)

ImpuestosImpuestos
(2)(2)

Precio aPrecio a
puerta depuerta de

refinerrefineríía (1)a (1)

CombustiblesCombustibles
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ComposiciComposicióón porcentual deln porcentual del
precio final al consumidor de laprecio final al consumidor de la

ggasolina con plomo de 91 octanosasolina con plomo de 91 octanos
(Noviembre del 2002)(Noviembre del 2002)

Impuestos
30%

Refinería
38%

Margen 
Comercial

32%



Departamento de Economía Universidad de Los Andes

ComposiciComposicióón porcentual deln porcentual del
precio final al consumidor de laprecio final al consumidor de la

ggasolinaasolina  sisin plomo de 9n plomo de 955  octanosoctanos
(Noviembre del 2002)(Noviembre del 2002)

Refinería
47%

Impuestos
30%

Margen 
Comercial

23%
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ComposiciComposicióón porcentual del precion porcentual del precio
final al consumidor del final al consumidor del dieseldiesel

(Noviembre del 2002)(Noviembre del 2002)

Refinería
28%

Impuestos
30%

Margen 
Comercial

42%
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ComparaciComparacióón de los precios de los combustiblesn de los precios de los combustibles
a puerta de refinera puerta de refinerííaa en noviembre del 2002 en noviembre del 2002

(en centavos de d(en centavos de dóólar por litro)lar por litro)

1,9

3,3

1,0

12,8

1,6

Gasolina de 91 oct
(c/plomo)

Gasolina de 95 oct
(s/plomo)

Diesel

Kerosene

GLP
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ComparaciComparacióón de los n de los impuestosimpuestos de los de los
combustibles en noviembre del 2002combustibles en noviembre del 2002

(en centavos de d(en centavos de dóólar por litro)lar por litro)

5,5

1,3

1,0

2,1

1,5Gasolina de 91 oct
(c/plomo)

Gasolina de 95 oct
(s/plomo)

Diesel

Fuel Oil

Kerosene
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ComparaciComparacióón de los n de los mmáárgenes comercialesrgenes comerciales
de los combustibles en noviembre del 2002de los combustibles en noviembre del 2002

(en centavos de d(en centavos de dóólar por litro)lar por litro)

8,0

1,5

1,6

1,6
Gasolina de

91 oct
(c/plomo)

Gasolina de
95 oct

(s/plomo)

Diesel

GLP
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ComparaciComparacióón de los n de los precios finales al consumidorprecios finales al consumidor
de los combustibles en noviembre del 2002de los combustibles en noviembre del 2002

(en centavos de d(en centavos de dóólar por litro)lar por litro)

5,1

9,6

18,3

4,4

3,5

7,1

Gasolina de 91 oct
(c/plomo)

Gasolina de 95 oct
(s/plomo)

Diesel

Fuel Oil

Kerosene

GLP
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ConclusionesConclusiones
!! El mercado interno de Venezuela, exportadorEl mercado interno de Venezuela, exportador

tradicional de crudo y productos, representa hoytradicional de crudo y productos, representa hoy
alrededor de 1/6 de la producción nacional de petróleoalrededor de 1/6 de la producción nacional de petróleo
y cerca del 50% de la refinación. El resto del crudoy cerca del 50% de la refinación. El resto del crudo
producido y de los productos refinados se destina a laproducido y de los productos refinados se destina a la
exportación directa.exportación directa.

!! En los últimos 20 años, estos porcentajes se hanEn los últimos 20 años, estos porcentajes se han
mantenido más o menos estables, aunque durante lamantenido más o menos estables, aunque durante la
última década el consumo interno aumentó en un 25 %,última década el consumo interno aumentó en un 25 %,
debido principalmente al importante crecimiento deldebido principalmente al importante crecimiento del
consumo de gasolina y de GLP, ya que el consumo deconsumo de gasolina y de GLP, ya que el consumo de
otros combustibles (otros combustibles (kerosenekerosene y  combustible pesado) y  combustible pesado)
cayó considerablemente.cayó considerablemente.
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(continuación)(continuación)

ConclusionesConclusiones
!! Durante los últimos 20 años, el consumo deDurante los últimos 20 años, el consumo de

combustibles ha disminuido en términoscombustibles ha disminuido en términos
relativos, pero todavía representa cerca del 80relativos, pero todavía representa cerca del 80
% del mercado interno.% del mercado interno.

!! A partir de 1996, el precio de la gasolinaA partir de 1996, el precio de la gasolina
vendida en el mercado interno ha tendido avendida en el mercado interno ha tendido a
equipararse con su precio FOB: se multiplicóequipararse con su precio FOB: se multiplicó
por 3 en cuatro años.por 3 en cuatro años.

!! Los impuestos al consumo también se hanLos impuestos al consumo también se han
multiplicado por 3, ¡pero en veinte años!multiplicado por 3, ¡pero en veinte años!
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(continuación)(continuación)

ConclusionesConclusiones
!! Las políticas actuales de fijación de precios finales alLas políticas actuales de fijación de precios finales al

consumidor, márgenes comerciales y precios a puertaconsumidor, márgenes comerciales y precios a puerta
de refinería para cada combustible constituyen un casode refinería para cada combustible constituyen un caso
típico de políticas de regulación de precios, exceptotípico de políticas de regulación de precios, excepto
para el “para el “kerosenekerosene” (turbo-kerosene), cuyo precio se fija” (turbo-kerosene), cuyo precio se fija
según el Valor Alterno de Exportación (precio FOB).según el Valor Alterno de Exportación (precio FOB).

!! Los precios finales en noviembre del 2002 van deLos precios finales en noviembre del 2002 van de
mayor a menor en el orden siguiente: “mayor a menor en el orden siguiente: “kerosenekerosene”, GLP,”, GLP,
gasolinas, fuel oil y diesel. ¡El precio final de la gasolinagasolinas, fuel oil y diesel. ¡El precio final de la gasolina
sin plomo es superior al precio de la gasolina consin plomo es superior al precio de la gasolina con
plomo!plomo!
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(continuación)(continuación)

ConclusionesConclusiones

!! En los márgenes comerciales destaca elEn los márgenes comerciales destaca el
obtenido en la cadena del GLP, derivado noobtenido en la cadena del GLP, derivado no
afecto a impuestos: 8 centavos de dólar sobreafecto a impuestos: 8 centavos de dólar sobre
un precio a puerta de refinería ligeramenteun precio a puerta de refinería ligeramente
superior a centavo y medio y un precio finalsuperior a centavo y medio y un precio final
cercano a diez.cercano a diez.

!! Los márgenes por litro vendido de diesel y deLos márgenes por litro vendido de diesel y de
gasolinas son casi semejantes, pero el del dieselgasolinas son casi semejantes, pero el del diesel
es superior si se le compara con su precio aes superior si se le compara con su precio a
puerta de refinería.puerta de refinería.
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(continuación)(continuación)

ConclusionesConclusiones
!! Aparte del “Aparte del “kerosenekerosene”, las gasolinas son los”, las gasolinas son los

combustibles que tienen mayor tributo, sobrecombustibles que tienen mayor tributo, sobre
todo la gasolina sin plomo, aquella que,todo la gasolina sin plomo, aquella que,
precisamente, en comparación con la gasolinaprecisamente, en comparación con la gasolina
con plomo y el diesel tiene el mayor precio acon plomo y el diesel tiene el mayor precio a
puerta de refinería.puerta de refinería.
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Muchas graciasMuchas gracias


